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Preisdifferenzierung 
 
 

= gleiches Gut wird bei gleichen Kosten zu unterschiedlichen Preisen 
angeboten 

 
 
 

Formen Gründe Voraussetzungen 
Räumliche P. 
Bsp.: 
 Benzinpreise 
 

 Unterschiedliche 
Kaufkraft 

 Verschieden starke 
Konkurrenz 

 Getrennte Märkte 
(große Entfernung, 
Landesgrenzen) 

 Geringe Markttrans-
parenz 

 
Zeitliche P. 
Bsp.: 
 Saisonpreise (Heizöl) 
 Nachttarif b. Strom 
 Telefontarife 
 Einführungspreise 
 

 Abschöpfen zusätz-
licher Kaufkraft (z.B. 
Weihnachtsgeld) 

 Gleichmäßige Aus-
lastung der Produk-
tion/des Lagers 

 Kaufbereitschaft 
 Präferenzen f. 

Produkt 

Persönliche / 
personelle P. 
(nach Abnehmer-
gruppen) 
Bsp.: 
 Mitarbeiterpreise 
 Schülertarife 
 Wiederverkäufer-

preise 
 

 Gutes Betriebsklima 
fördern 

 Bindung an das 
Unternehmen stärken

 Soziale Gründe 
 Leistungsübernahme 

des Handels 
 

 Genaue Abgrenzung 
der Abnehmer-
gruppen 

Verdeckte / sachliche 
P. 
(gleiches Produkt mit 
anderer Aufmachung) 
Bsp.: 
ALDI 
 

 Verschiedene Nach-
fragetypen (Konsu-
mentenrente aus-
nutzen) 

 Unterschiedliche 
Käuferschichten 

 Geheimhaltung 

Mengenmäßige P. 
(geringerer Preis bei 
höheren Abnahme-
mengen) 
Bsp.: 
 Staffelpreise 
 

 Absatz höherer 
Mengen 

 Kostendegression 

 Hohe Fixkosten 
 

 


