Informationen uber tatsachliche

@rrenzforsc@

oder potenzielle Konkurrenten

Zahl Grolie Produkte Preise
e Oligopol e Umsatz e Qualitat ¢ Niveau
e Polypol e Marktanteile ¢ Design e Inland
e Substitutions- |e Ausland
produkte e Rabatte
A 4 v v A 4
Vertrieb Entwicklungen Verhalten
e Verkaufsbe- |e neue Anbieter e aggressiv
dingungen e Unterneh- e zuruckhaltend
e Service menszusam-
e Werbung ... menschlisse
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